2024-3-2-18 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribézna, coz ma za cil umoznit distributordim, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady predchazelo uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétsi prfedvidatelnost je souc¢asti vyzvy tabulka pfedpokladané vysSe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahrani¢ni filmy ve vysi 150 000 K¢ (250 000 K& v pfipadé dabovanych filmu pro déti) a tfi urovné
podpory pro ¢eskeé filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce ¢eskych filma do kin, kdy hodnoti jak predlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich filmd preferuje
snimKky, jejichz distribu¢ni potencial, at uz vzhledem k tématu, Zanru nebo formé, je vyrazné nizSi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribuéni strategii, nebot pravé u téchto filmu je strategie uvedeni pro Uspéch v kinech naprosto
zasadni.

premiér Unie filmovych distributort a zpfistupnéni zakladnich udaju a zakladnich propagacnich material (plakat).
U zahrani¢nich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky, a zda by se bez
predpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

6738/2024
BONTONFILM a.s.
Svétylka

Treti celoveCerni snimek reZisérky Beaty Parkanové opét dokazuje jeji schopnost vypravét niterné pfib&hy citlivé a
originalné. Film mdaze na prvni pohled plsobit nenapadné, déj sledujeme o¢ima malé divky. Tento kiehky autorsky
film uvede do kin spole¢nost Bontonfilm, distribu¢ni strategie je primarné zamérena na artového a festivalového
divaka v jednosalovych kinech. Rada SFKMG ocenuje kvality snimku, diskutovala ale realisticnost oCekavani
navstévnosti 10 tis. divakd pfi nizkorozpoctové distribuci, pracujici s omezenymi finanénimi prostfedky a vyraznym
artovym zaméfenim. Zadateli se vSak velmi zdafile podafilo pracovat s marketingovym mixem a pokud kampané
probéhnou v popsané Sifi, dokaze dobfe zacilit na definovanou cilovou skupinu. Zaroven propagace tézi z jiz
probéhlého uvedeni na KVIFF. Rada se proto distribuci snimku rozhodla podpofit, s ohledem na to, Ze se
odhadem divaku fadi do nizkorozpoctové ceské distribuce, rozhodla se jej Rada podpofit ve vysi deklarované pro
tento typ distribuce vyzvou.

6702/2024
BONTONFILM a.s.
Nikdo mé nema rad

Film Nikdo mé& nema rad autorské dvojice Petr Kazda a Tomas Weinreb je v kontextu ¢eského filmu unikatni nejen
tématem filmu, ale i zplsobem jeho zpracovani. Intimni, pfisné stylizované drama pracuje s chladnymi obrazy,
minimalistickymi dialogy, ale pfitom zachycuje vasnivy nenaplnény vztah. Kvalita a dotaZenost filmu v3ak neni
pFili§ reflektovana v minimalistické distribuéni a marketingové strategii projektu. Zadatel cili na 8 tis. divak(. Do
nakupu reklamy sméfuje minimum nakladl, vétsi ¢ast pokryva ostatni sluzby spojené s distribuci (vyroba traileru,
premiéra, postovné atd.). V marketingu se bude zadatel opirat pfedevsim o autorskou rezisérkou dvojici, jejichz
pfedchozi film Ja, Olga Hepnarova vyvolal velkou odezvu jak od publika, tak od kritiky a odborné

verejnosti. Slozita je v distribu¢ni strategii prace s tématem intersexuality, nebot ackoli ttma muze k filmu
pFitahnout specifické cilové skupiny, jeho preference v kampani mize jit proti zaméru tvlrcu, ktefi ho ve vypravéni
teprve postupné odkryvaji. Da se pfedpokladat, ze film zaujme Ceské novinare a jeho medialni pokryti a otevfeni
tématu intersexuality by mohlo pomoci projekcim, které piijdou v tydnech po premiéie. Zadatel planuje sérii
komentovanych projekci ve vétSich kinech v Praze a regionech, Rada SFKMG ale v zadosti postradala jejich
pfesnéjSi popis. Stejné tak by radni v Zadosti ocenili doplnéni strategie PR pfi pfipadném uspéchu filmu na
nékterém z filmovych festivalt a na mezinarodni scéné. Celkové projekt odpovida cilim vyzvy, pfinasi do ¢eskych
kin vyjimecny autorsky film a Rada SFKMG se jej proto rozhodla podpofit, s ohledem na to, Ze se odhadem divaku
fadi do nizkorozpoctove Ceské distribuce, rozhodla se jej Rada podpofit ve vysi deklarované pro tento typ
distribuce vyzvou.
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6815/2024
Alter Vision s.r.o.
Distribuce filmu Velky finale PSO

Casosbérny dokument debutujiciho Dominika Kalivody zobrazuje fenomén mimotadného amatérského hudebniho
télesa a pfinasi univerzalni pfibéh o nadSeni, snech a radosti. Film bude uveden do kin diky spole¢nosti Alter
Vision, ktera pfedstavuje ojedinély distribucni koncept. Pilifem strategie budou Ctyfi velké koncerty, na které
bezprostfedné navaze filmové promitani. Spojeni koncertl s promitanim slibuje jedine¢ny a inovativni zazitek.
Distributor planuje videa z téchto udalosti vyuzit na propagaci na socialnich sitich (TikTok, Instagram a
Facebook) a navysit tak povédomi o snimku i pro projekce planované v jednosalovych kinech. Celkova
odhadovana navstévnost Cini 30 tis. divakd. Medialni pokryti je zajiSténo diky vyuziti sluzeb medialni agentury,
coz slibuje vysokou publicitu projektu. Rada SFKMG ocefuje ambiciézni a odvazny pristup k distribu¢nimu planu
a rozhodla se jej podpofit, s ohledem na odhadovanou navstévnost ve snizené vysi.

6816/2024
Prvni rada s.r.o.
Hello, Welcome

Filmy Simona Holého vznikaji ve velmi specifickych podminkach a jejich uvedeni do kin je tak vlastné vzdy trochu
prekvapeni. Je tomu tak i u filmu Hello, Welcome. Ten vstoupil do vefejného prostoru az s oznamenim o uvedeni
na LFS, kterou film zahajil. O8ekavana navstévnost je 1500 divakd. Distribuéni strategie je postavena na cilové
skupiné dvacatnik( a tficatnik(l, coz odpovida Zanru sarkastické komedie o prvnich “UspésSich” zacinajicich
herecek. Marketingova kampani tu distribu¢ni doplriuje a opira se primarné o placeny i organicky obsah na
socialnich sitich. Rada vsak distribu¢ni kampan presto hodnotila jako neodpovidajici charakteru filmu, i tak se jej
rozhodla podpofit, z tohoto divodu vSak ve snizené vysi.

6771/2024
CONTINENTAL FILM, s.r.o.
Uz Té nemam rad

Film reziséra Zderika Jiraského zobrazuje klikaté cesty dospivani v ryze autorské podobé. Stejné tak slozité, jako
si dva ustfedni hrdinové pfibéhu, teenagefi, hledaji své misto, bude si i tento artovy coming-of-age hledat nelehce
sveého divaka. Distribuce se ujala nové vznikla spoleénost Continental Film, ktera, diky zkuSenému tymu, i pfes
svou kratkou dobu pusobeni na naSem trhu jiz zaznamenala vyrazny distribu¢ni ispéch. Odhadovana navstévnost
10 tis. divakl je zejména kvuli silné konkurenci zafijovych titult velmi ambiciézni. Dal§im faktorem, ktery
znesnadnuje dosazeni vyty€ené navstévnosti, je brzké uvedeni na VOD platformach. Zamér oslovit Skoly a
nabidnout jim projekce miiZze samoziejmé pfispét ke zvyseni poctu divaku, avSak vhodnost titulu pro takova
uvedeni je diskutabilni. Jedna se o nizkonakladovou distribuci s promitanim v jednosalovych kinech. Marketing
bude primarné zaméfen na online komunikaci s dirazem oslovit pfedev§im mladou generaci prostfednictvim
socialnich siti. Rada SFKMG ocenila kvalitu snimku i to, Ze uvadény titul diverzifikuje nabidku v kinech, a rozhodla
se jej podporit v plné pozadované vysi, ktera odpovida tomuto tipu distribuce dle vyzvy.

6811/2024
D1ifilm s.r.o. ! ]
OLYMPIJSKY MEZICAS

Projekt minimalistické distribuce filmu Olympijsky meziCas realizuje jako zadatel producent filmu a nova distribucni
spole¢nost Continental film se zkusenym tymem. Film mapuje osudy olympijskych sportovist minulych olympiad,
jejichz neudrzitelnost se stala tématem i pro pofadatele olympiad nastavajicich. Film vstoupil do kin mésic pred
Olympijskymi hrami v Pafizi, které se prezentuji pravé udrzitelnosti vytvofenych sportovist. Zaroven film pfinasi
unikatni zabéry z mist, které jsou némym symbolem davnych nesmysinych (nebo politicky motivovanych) investic.
Distribuéni kampan stoji vyhradné na udrzZeni filmu v nabidce Kina Atlas a projekcich moderovanych novinafem
Tomasem Etzlerem. U popisu marketingové strategie chybi popis cilové skupiny, zpusob prezentace filmu online a
dalSi klicové informace. Rada SFKMG ocenuje zejména aktualnost a relevantnost uvadéného dokumentu, ocenila
by v§ak propracovanéjsi zadost, byt se jedna jen o minimalistickou distribuci, je tfeba jeji potencial naplno vyuzit.
Rada se z uvedenych davodl rozhodla snimek podpofit snizenou ¢astkou.
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